Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIACAO | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E
TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
PRODUCAO AUDIOVISUAL Curricular: ENEC50875

Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 5

4 horas aula ( X) Laboratério

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Analise das praticas configuradas de atua¢dao no mercado de produc¢do audiovisual e as variaveis
gue o envolvem. Estabelecimento da cadeia de producdo, atividades e fun¢des de cada nas esferas

da pré-producao, producao e pds producgao.

Conteudo Programatico

Conceitos basicos da Linguagem audiovisual (enquadramento, movimentos e angulos de camera,
composicdao da imagem) revisados e aplicados a exercicios praticos com utilizacdo de equipe e
equipamentos adequados

Etapas de Realizacdo Audiovisual e func¢des correlatas revisadas e aplicadas a exercicios praticos
Edicdo (operacdo de software)

Publicidade audiovisual: caracteristicas e exemplos

Publicidade audiovisual: remake

Publicidade audiovisual: comercial autoral (formatos 15", 30" e 1 minuto)

Publicidade audiovisual em plataforma digital : caracteristicas e exemplos

Publicidade audiovisual em plataforma digital : producao




Sem

Toépico do contetdo

Referéncias Bibliogréficas

Apresentacdo do plano de ensino
Apresentacdo dos trabalhos a serem
desenvolvidos durante o semestre:
- Reproduc¢do de comerciais

- Video minuto

- Viral

- Product placement

- Comercial autoral

- Orgamentos e cronograma de
producao

- Visita e ambientacdo

(estudio/ ilhas de edicdo)

- Revisao dos principais conceitos

(fases de producdo, enquadramentos,

funcdes e operacionalizacdo)
Inicio do projeto 1:

- Reproducdo de comercial
(pré-producio)

e 0s grupos alternam-se, ao longo
das semanas, nas diferentes fases
de produgdo (pré-produgio,
produgdo e pos producao)

WATTS, Harris. On camera:

o curso de produgdo de filme

e video da BBC. Sao Paulo:
Summus, 1990. (778.594 W3440)

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30
Paulo: Ed. SENAC, 2004.
(659.14 B273v)

- Reproduc¢ao de comercial
(gravacao)

- Reproducdo de
comercial (edicao)

- Video minuto (pré-
producao)

RODRIGUES, Chris. O Cinema e
a produg¢do. Rio de Janeiro:
Lamparina, 2007. (791.43 R696c¢)

Video minuto
(gravacao)




- Video minuto

RODRIGUES, Chris. O Cinema e

SE

(edigao) a produgdo. Rio de Janeiro:
S - Viral Lamparina, 2007. (791.43 R696c)
(pré-produgao)
- Viral RODRIGUES, Chris. O Cinema e
(gravagao) a produgdo. Rio de Janeiro:
6 Lamparina, 2007. (791.43 R696c¢)
- Viral (pds producgao) RODRIGUES, Chris. O Cinema e
- Product placement a produg¢do. Rio de Janeiro:
7 (pré-producao) Lamparina, 2007. (791.43 R696c¢)
- Product placement (gravac¢ao) RODRIGUES, Chris. O Cinema e
a produgdo. Rio de Janeiro:
8 Lamparina, 2007. (791.43 R696c¢)
- Product placement RODRIGUES, Chris. O Cinema e
(p6s producao) a produgdo. Rio de Janeiro:
9 Lamparina, 2007. (791.43 R696c¢)
- Comercial autoral BARRETO, Tiago. Vende-se em 30
(briefing) Paulo: Ed. SENAC, 2004.
10 (659.14 B273v)
- Comercial autoral BARRETO, Tiago. Vende-se em 30
(storyboard e orcamento) segundos: manual do roteiro para
11 filme publicitdrio. S3o Paulo: Ed.
SENAC, 2004.
(659.14 B273v)
- Comercial autoral BARRETO, Tiago. Vende-se em 30
(storyboard e orcamento) segundos: manual do roteiro para
12 filme publicitdrio. S3o Paulo: Ed.
SENAC, 2004.
(659.14 B273v)
13 - Comercial autoral (gravacao) RODRIGUES, Chris. O Cinema e

com Making of

a produgdo. Rio de Janeiro:
Lamparina, 2007. (791.43 R696c¢)




14 - Comercial autoral (gravacao) RODRIGUES, Chris. O Cinema e
com Making of a produgdo. Rio de Janeiro:
Lamparina, 2007. (791.43 R696c¢)
- Comercial autoral (edi¢do) com RODRIGUES, Chris. O Cinema e
Making of a producgdo. Rio de Janeiro:
15 Lamparina, 2007. (791.43 R696c)
- Comercial autoral (edicdo) com RODRIGUES, Chris. O Cinema e
Making of a produg¢do. Rio de Janeiro:
16 Lamparina, 2007. (791.43 R696c)
- Comercial autoral (edicdo) com RODRIGUES, Chris. O Cinema e
Making of a produgdo. Rio de Janeiro:
17 Lamparina, 2007. (791.43
R696¢) 13
Edicdo / Entrega N2
18
Exibicdo dos trabalhos/
Devolutiva
19
SUB (INDIVIDUAL)
20
PF (INDIVIDUAL)
21
Bibliografia Bdsica:

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitdrio. Sao Paulo:

Ed. SENAC, 2004. (659.14 B273v)
RODRIGUES, Chris. O Cinema e a produgdo. Rio de Janeiro: Lamparina, 2007. (791.43 R696c)

WATTS, Harris. On camera: o curso de produg¢do de filme e video da BBC. Sao Paulo: Summus, 1990.

(778.594 W3440)




Bibliografia Complementar:

BONASIO, V. Televisdo: manual de produgdo & direcdo. Belo Horizonte: Leitura, 2002. (791.45
B699t)

DANCYGER, Ken. Técnicas de edigdo para cinema e video: histdria, teoria e prdtica. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2003. (778.535 D175t)

GERBASE. Carlos. Diregcdo de Atores. Rio de Janeiro: Artes e Oficios, 2003. (791.43 G361c)
RODRIGUEZ, Angel. A Dimensdo sonora: da linguagem audiovisual. Sdo Paulo: SENAC, 2006. (302.2
R696d)

WATTS, Harris. Diregéio de cdmera: um manual de técnicas de video e cinema. Sdo Paulo: Summus,
1999. (791.4302 W351d)




Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIACAO | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E
TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
PRODUCAO DE CONTEUDO AUDIOVISUAL Curricular:

Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 6

4 horas aula ( X) Laboratério

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Andlise dos principais aspectos técnicos e tecnolégicos da realizacdo audiovisual com foco
na aplicacdo para mercado publicitario e producdo de conteuddo. Pesquisa sobre diferentes
formatos e sua adequacdo as diferentes propostas. Desenvovlimento de roteiro.
Experimentacdo de audiovisual no marketing e na propaganda. Processo de realizacdo de
producdo de conteudo audiovisual.

Conteudo Programatico

Panorama do mercado audiovisual

Producdo de conteldo: caracteristicas e exemplos / diferentes formatos

Exercicios de edicdo

Projeto de producdo de conteldo (carater publicitario e/ou autoral) em suas diferentes etapas:
pré-producdo, producao e pds-producao

Sem Topico do conteudo Referéncias Bibliogréficas

RODRIGUES, Borges

Planejamento de Campanha: Cristiano. Planejamento de
1 definicdo, caracteristicas Campanha Publicitaria: o
elementos componentes. passo a passo que ninguém

seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
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Bibliografia Bdsica:

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitdrio. Sao Paulo:
Ed. SENAC, 2004. (659.14 B273v)

BONASIO, V. Televisdo: manual de producdo & direcdo. Belo Horizonte: Leitura, 2002. (791.45
B699t)

PALACIOS, Fernando. O guia completo do storytelling. Rio de Janeiro: Alta Books, 2016. (COMPRAR)




Bibliografia Complementar:

CONTENT MARKETING INSTITUTE. Disponivel em http://contentmarketinginstitute.com
DANCYGER, Ken. Técnicas de edigdo para cinema e video: histdria, teoria e pratica. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2003. (778.535 D175t)

GERBASE. Carlos. Diregcdo de Atores. Rio de Janeiro: Artes e Oficios, 2003. (791.43 G361c)

WATTS, Harris. Diregdo de cdmera: um manual de técnicas de video e cinema. Sao Paulo: Summus,
1999. (791.4302 W351d)

WATTS, Harris. On camera: o curso de producdo de filme e video da BBC. Sdo Paulo: Summus, 1990.
(778.594 W3440)




